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Beschreibung 
STAND DER TECHNIK 

Die vorliegende Erfindung betrifft ein Verfahren und Vor- 5 
richtungen zur Unterdriickung von Werbung fur Gerate der 
Unterhaltungselektronik, insbesondere die Unterdriickung 
der Wiedergabe von gesendeten Werbeblocken an ange- 
schlossenen Fernseh- und/oder Rundfunkempfangern, so- 
wie die Unterdriickung deren Aufzeichnung an angeschlos- 10 
senen Aufzeichnungseinrichtungen, wie z. B. Videorecor- 
dem oder Tonbandgeraten . 

Obwohl auf Werbung in beliebigen Sende-/Empfangssy- 
stemen grundsatzlich anwendbar, werden die vorliegende 
Erfindung sowie die ihr zugrunde liegende Problematik in 15 
bezug auf ein stationar angeschlossenes Fernsehgerat naher 
erlautert. 

Die Sendung von Werbeblocken als Unterbrechung einer 
Sendung, wie z. B. eines spannenden Spielfilms, stoBt bei 
vielen Femsehzuschauern auf Ablehnung. Die Zuschauer 20 
sind gezwungen, die Werbung wenigstens mil verminderter 
Aufmerksamkeit zu verfolgen, wollen sie nicht den Wieder- 
einstieg in die Sendung nach dem Ende des Werbeb locks 
verpassen. 

Da das Fernsehgerat beim Beginn des Werbeblocks nicht 25 
automatisch abstellbar oder in der Lautstarke zuriickstellbar 
ist, auf ein anderes Programm umschaltet oder auf einen 
sonstigen, moglicherweise gewiinschten Betriebsmodus 
umschaltet, sind diese Zuschauer gezwungen, selbst MaB- 
nahmen wie die oben geschilderten am Beginn eines Werbe- 30 
blocks zu ergreifen, wenn sie kein Interesse an Werbung ha- 
ben. 

Dies verlangt jedoch eine gewisse Disziplin. Wird sie 
nicht aufgebracht, so fugen sich diese Zuschauer in ihr 
"SchicksaT und werden durch das Verfolgen der Werbung 35 
in ungewiinschter Weise mit den Inhalten der Werbung ei- 
gentlich gegen ihren Willen konfrontiert und aus der vorhcr 
verfolgten Sendung quasi "herausgerissen". 

Als besonders nachteilhaft hat sich herausgestellt, daB der 
Wiedereinstieg in die Sendung nach Ende des Werbeblocks 40 
haufig verpaBt wird, wenn die Zuschauer wahrend des Wer- 
beblocks das Gerat selbst leise stellen oder auf einen ande- 
ren Sender umschalten, urn die Werbezeit zu uberbrucken. 

Die der vorliegenden Erfindung zugrunde liegende Pro- 
blematik besteht also allgemein darin, solche Zuschauer da- 45 
hingehend zu unterstiitzen, daB sie sich nicht mehr selbst um 
das Unterdriicken des Werbeblocks kummern miissen und 
der Ausstieg aus dem jeweiligen Werbeblock und der Wie- 
dereinstieg in die interessierende Sendung automatisch ge- 
lingt. 50 

VORTEILE DER ERFINDUNG 

Das erfindungsgemaBe Verfahren mit den Merkmalen des 
Anspruchs 1 im Zusammenhang mit der erfindungsgemaBen 55 
Vorrichtung nach Anspruch 10 und 14 weisen den besonde- 
ren Vorteil auf, daB die Zuschauer ohne ihr Zutun vom liisti- 
gen Betrachtenmussen der Werbeblocks befreit werden und 
- sofern gewunscht - durch keine ungewiinschten Werbe- 
spots Eindriicke abgelenkt werden. 60 

Die der vorliegenden Erfindung zugrundeliegende Idee 
besteht darin, das Vorhandensein und das Nichtvorhanden- 
sein eines Werbeblocks automatisch durch Auswertung vor- 
bestimmter Kriterien zu erkennen, und zwar vorzugsweise 
mit statistischer Bewertung der Einzelkriterien. Daraus wird 65 
ein Werbeblock-lauft-Signal und ein komplementares Wer- 
beblock-lauft-nicht-Signal fur die analysierten Sendeanstal- 
ten gewonnen und einer Werbebox dem Ernpfanger, d. h. 
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dem Fernsehzuschauer bzw. Radiohorer bereitgestellt. 

Dadurch ist es mbglich, das Fernsehgerat bzw. Horfunk- 
gerat wahrend der Sendezeit des Werbeblocks in einen ande- 
ren Betriebsmodus umzuschalten, beispiels weise die Laut- 
starke herunterzusteuern oder auf einen anderen Sender um- 
zuschalten, etc. und nach dem Ende des Werbeblocks wieder 
in denselben Betriebsmodus zuriickzuschalten, der vor dem 
Anfang des Werbeblocks vorlag. Im einfachsten Fall sind 
das Werbeblock-lauft-Signal und das komplementare Wer- 
beblock-liiuft-nicht-Signal ein einfaches Multibitsignal, wo- 
bei jedem Bit eine Sendeanstalt entspricht. 

In den Unteranspriichen finden sich vorteilhafte Weiter- 
bildungen und Verbesserungen des in Anspruch 1 angegebe- 
nen Verfahrens bzw. der in Anspruch 10 angegebenen Vor- 
richtung. 

GemaB einer besonders bevorzugten Weiterbildung wird 
ein bei einem zentral gelegenen Diensdeister eingerichtetes 
Datenbanksystem zur Erkennung der Werbeblocke genutzt 
und eine Vieizahl von vorbestimmten Kriterien zur Unter- 
scheidung zwischen Werbung und Nicht- Werbung verwen- 
det. Die Kriterien werden einzeln gewichtet, um in ein Ge- 
samtergebnis der Auswertung einzuflieflen. 

GemaB einer weiteren bevorzugten Weiterbildung ist die 
Werbebox mit einer Schnittstelle zu einem Online-Dienst 
eingerichtet, um das Auswertungsergebnis des Dienstlei- 
sters abzufragen. Daraus ergibt sich der Vorteil, daB das vom 
Dienstleister zu ubertragende Signal zur Diskriminierung 
zwischen Werbung und Nicht- Werbung nicht zwangslaufig 
iiber die Luft, sondem auch kabelgebunden iibertragen wer- 
den kann. 

ZEICHNUNGEN 

Ausfuhrungsbeispiele der Erfindung sind in den Zeich- 
nungen dargestellt und in der nachfolgenden Beschreibung 
naher erlautert. 

Es zeigen: 

Fig. 1 eine schematische Darstellung wesentlicher, bei 
der Erkennung des Werbeblocks durch einen Dienst leister 
benotigter Ablaufe des erfindungsgemaBen Verfahrens; 

Fig. 2 eine genauere schematische Darstellung der Erken- 
nung des Werbeblocks; 

Fig. 3 eine schematische Darstellung von Details bei der 
Auswertung der in dem Datenbanksystem gespeicherten In- 
formationssequenzen; 

Fig. 4 eine schematische Darstellung der Wirkungsweise 
der erfindungsgemaBen Werbebox im Rahrnen des erfin- 
dungsgemaBen Verfahrens; 

Fig. 5 eine genauere schematische Darstellung der Wir- 
kungsweise der erfindungsgemaBen Werbebox im Rahmen 
des erfindungsgemaBen Verfahrens; und 

Fig. 6 eine schematische Darstellung wesentlicher, bei 
der Erkennung des Werbeblocks durch einen Diensdeister 
benotigter Ablaufe des erfindungsgemaBen Verfahrens mit 
einer bevorzugten Erganzung, die das Lernen von Merkma- 
len ermoglicht. 

BESCHREIBUNG DER AUSFOlIRUNGSBEISPIELE 

Fig. 1 zeigt eine schematische Darstellung wesentlicher, 
bei der Erkennung eines Werbeblocks durch einen Dienst- 
leister benotigter Ablaufe des erfindungsgemaBen Verfah- 
rens. 

In Fig. 1 bezeichnet Bezugszeichen 1 Tonsignale mehre- 
rer Fernsehsender, 2 die zugehorigen Bildsignale der Sen- 
der, 3a bis 3c fur jeden der Sender Auswertestationen der Si- 
gnale, 4a eine Datcnbank fur senderiibergreifende Merk- 
male, 4b eine Datenbank fur senderspezifische Merkmale, 



4c eine Datenbank fur Fiimwicderholungsmerkmale und 6 
das im wesentlichen durch die Datenbanken und die Aus- 
wertestationen gebildeLe Auswertesystem. 

Ein mit der Erkennung der Werbeblocks wahrend der 
Sendezeit einer Vielzahl von Fernsehsendem befaBter 5 
Dienstleister empfangt gleichzeitig alle diejenigen Sender, 
fur die er den an einer Unterdruckung von Werbeblockcn in- 
teressierten Zuschauern seine Diensdeistung "Erzeugen und 
Ubertragen des Werbeblock-lauft und Werbeblock-lauft- 
nicht Signals" anbietet. to 

Der Dienstleister verarbeitet die Signale der Sender zum 
oben genannten Zweck zweckmaBigerweise getrennt nach 
Tonsignal 1 und Bildsignal 2 in mehreren logisch und phy- 
sisch getrennten Zweigen, in der Auswertestation 3a die 
Tonsignale, in der Auswertestation 3b die Bildsignale. Die 15 
Auswertestation 3c faBt die Ergebnisse der Stationen 3a und 
3b zusarnmen, was nachstehend naher beschrieben wird. 

Erkannte und ggf. zuvor gesondert eingelesene und ge- 
speicherte Werbespots oder bestimmte Telle von diesen, die 
zusamrnengenommen im folgenden als "Merkmale" be- 20 
zeichnet werden, werden als Informationssequenzen fur die 
Erkennung der Werbeblocke im laufenden Sendebetrieb in 
dem Datenbanksystem 4a, 4b, 4c gespeichert. 

Eine Informationssequenz kann grundsatzlich beliebig 
lang sein, aus praktischen Grunden des Speicherplatzbe- 25 
darfs und der Rechnergeschwindigkeit empfiehlt sich jedoch 
ein Bereich von etwa 0,5 bis zu einigen Sekunden, vorzugs- 
weise in der GroBenordnung der langsten Werbespots. 

ZweckmaBigerweise analysiert das Auswertesystem 6, 
das die Arbeitsstationen 3a, 3b, 3c, die herkommliche PCs 30 
scin konnen, enthalt und das Datenbanksystem nutumfaBt, 
die hereinkommenden Signale der Sendeanstalten als Infor- 
. mationssequenzen durch Vergleich rnit den bestimmten, in 
dem Datenbanksystem 4 gespeicherten Informationssequen- 
zen der bereits als zu Werbespots gehorend erkannten Infor- 35 
mationssequenzen. 

Das Datenbanksystem 4a, 4b, 4c ist dabei in drei Bereiche 
aufgeteilt, die je eine eigene Datenbank darstellen und fol- 
gend im einzelnen naher erlautert werden: 

In der Datenbank 4a fur senderiibergreifende Merkmale 40 
werden zunachst alle diejenigen Merkmale abgespeichert, 
die nicht ausschlieBlich auf einem Sender gesendet werden. 
Beispiele hierfur sind z. B. Werbungen, die auf mehreren 
Sendern gesendet werden. 

Auf diese Datenbank 4a haben alle Zweige des Auswerte- 45 
systems ZugrifF. Wird eine Informationssequenz als Wer- 
bung von der Auswertungseinheit eines Senders erkannt, 
fuhrt dies auch zur Auswertung als Werbung bei alien ande- 
ren Auswertungseinheiten und damit bei alien anderen Sen- 
dern. 50 

Weiter existiert fur jeden Sender, fur den Dienstleistung 
angeboten wird, die Datenbank 4b fur senderspezifische 
Merkmale. Hier werden Informationssequenzen abgespei- 
chert, die fur einen bestimmten Sender spezifisch sind. Bei- 
spiele hierfur waren die sogenannten "Trailer" von Werbe- 55 
blocken wie etwa auch die "Mainzelmannchen" des ZDF. 

Die dritte Datenbank 4c ist ein Speicher fur sogenannte 
Wiederholungsmerkmale eines gesendeten Films. Wenn ein 
Film durch einen Werbebiock unterbrochen wird, so wird 
beim Neubeginn des Films oftrnals die letzte Filmsequenz, 60 
die vor der Werbung ausgeslrahlt wurde, nochrnals wieder- 
holt, um dem Zuschaucr zwecks Erinnerung nochrnals die 
letzte Filmszene vor Augen zu halten. Andernfalls setzt sich 
der Film meistens mit einer Folge fort, die der unmittelbar 
vor dem Anfang des Werbebiock sehr ahnlich ist. Durch 65 
Vergleich mit der aktuellen, momentan gesendeten Informa- 
tionssequenz mit der zuletzi im Speicher 4c gespeicherten 
kann der Neubeginn des Filmes fcstgestellt werden. 



Das so aufgebaute Auswertesystem veranlaBt, wenn es 
nach Eingang der Signale 1, 2 von seinem Ausgangspunkt 
kornmend im Zuge der Auswertung einen Werbebiock er- 
kannt hat, die Aussendung bzw. Ubertragung des Werbe- 
block-lauft bzw. Werbeblock-lauft-nicht Signals. 

Die Femsehzuschauer, die den Dienst in Anspruch neh- 
^ men wollen, mussen im Besitz der mit ihrem Fernsehgerat 
'bzw. Horfunkgerat komraunikationsfahigen Werbebox sein, 
die dafiir eingerichtet ist, dieses Signal zu empfangen und zu 
verarbeiten, um das Fernsehgerat bzw. Horfunkgerat so zu 
steuern, daB wahrend der Ubertragung des Werbeblock- 
liiuft-Signals ein vorbestimmter anderer Betriebsmodus des 
Fernsehgenits eingestcllt wird, in dem keine Werbung emp- 
fangen wird. 

Beim Nein-Zweig 10 handek es sich um den Fall, daB das 
Auswertesystem keinen Werbebiock erkannt hat. In diesem 
Fall wird wieder zuriick zum Ausgangspunkt verzweigt und 
der oben beschriebene Ablauf wicderholt. Die Wiederhol- 
frequenz konnte beispielsweise bei 10 Hz oder hoher je nach 
Rechnerleistung liegen. 

Im folgenden werden wesentliche Merkmale fur den An- 
fang des Werbebiock, die datenbankmaBig erfaBt sind, skiz- 
ziert. 

Untertitel fur Horgeschadigte: Untertitel werden nur fur 
Filme ausgestrahlt, nicht aber fur Werbung. Mit dem Ende 
von Untertiteln erhoht sich die Wahrscheinlichkeit fur Wer- 
bung. 

Anderung im Bildformat: Werbung wird meistens nicht 
im Cinemascope- Verfahren aufgezeichnet. Beim Wechsel 
von Film auf Werbung verschwinden die schwarzen Balken, 
die dieses Verfahren kennzeichnen. Diese Methode gilt auch 
fur Filrne, die im modernen 16:9 Format ausgestrahlt wer- 
den. 

Zweikanalton: Hier gilt das gleiche wie fur Untertitel, 
denn Werbung wird norrnalcrweise nicht in mehreren Spra- 
chen ausgesendet. 

VPS-Signal: Mit dem Ende bzw. dem Anfang des VPS- 
Signals enden bzw. beginnen Filme, somil wird auch der Be- 
ginn bzw. das Ende von Werbung gekennzeichnet. 

Wegfall des Senderlogos: Das Senderlogo wird nur wah- 
rend senderverantwortlichen Inhalten ausgestrahlt, nicht 
wahrend Werbung. 

Logos der Agentur der Werbehers teller: Diese Logos 
konnen durch Bildausschnittserkennung bzw. durch Texter- 
kennung ausfindig gemacht werden. 

Die Anfangszeit der Werbeblocke ist definiert: Die Wer- 
beblocke werden von den Sendeanstalten nicht vollig zufal- 
lig ausgestrahlt, sondern in zeitlich meist fest definierten 
Blocken vor bzw, nach Filmen. Auch der Beginn von Fil- 
men wird vorher in den Medien bekanntgegeben. Daher 
steigt mit der Annaherung an den geplanten Anfangszeit- 
punkt des Werbeblocks die Wahrscheinlichkeit fur dessen 
Auftreten. 

Technische Unterschiede des empfangenen Bildsignals: 
Hierunter sind eventuell Schneidesignale oder auch Unter- 
schiede in der Bildqualitat zu vcrstehen. Verschiedene Auf- 
nahme- und Wiedergabegerate erzeugen ein anderes Grund- 
rauschen oder beispielsweise andere Farbtempcraturen, die 
erkannt werden konnen. 

Vergleich von Bildsequenzen: Ein sehr wichtiges Merk- 
mal ist der Vergleich der aktuellen Infonnationssequenz mit 
bereits als Werbung erkannten, in den Datenbanken gespei- 
cherten Werbespots, wie es oben bereits erlautert wurde. Die 
Erkennungswahrscheinlichkeit ist bei diesem Merkmal sehr 
hoch und genau. 

Logos oder Sprache/Musik: Werbung kann auch durch 
Text-, Sprach- oder Musikerkennung durch das.Untersuchen 
von Einzelbildern und des Tonsignals als solche erkannt 
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werden. Somit werden z. B. vorhandene Logos wie "Lenor", 
"Persir oder andere bekannte Werbespruche oder eine typi- 
sche Erkennungsmusik erkannt. 

Gesetzlich vorgeschriebener Werbetrailer: Das wichtigste 
Merkmal zum Erkennen von Beginn und Ende von Werbung 5 
ist die im Mediengesetz vorgeschriebene deutliche Kenn- 
zeichnung von Werbeblocken durch entsprechende Ken- 
nungssequenzen, sog. Trailer. Anhand dieser Trailer kann 
Werbung unter Umstanden bereits ausschlieBlich eindeutig 
erkannt werden. io 

Etwas schwieriger ist das Identifizieren des Endes des 
Werbeblocks. Wird dieses nicht, oder etwa verspatet be- 
rnerkt, so wlrd der Benutzer erheblich in seinem FilmgenuB 
gestort, da er den Wiedereinstieg in die eigentliche Sendung 
verpassen wurde. 15 

Fur das Erkennen des Werbeblockendes gelten prinzipiell 
die gleichen Grundsatzmerkmale, wie fur die Erkennung des 
Beginns der Werbespots. Es sind jedoch noch dariiberhinaus 
weitere Kennzeichen vorhanden, die das Ende von Werbung 
zuverlassig feststellen lassen: 20 
Die Laufzeit der Werbeblocke ist rneist konstant, d. h., mit 
zunehmender Laufzeit der Werbeblocke, bzw. Anzahl der 
einzelnen Spots nimmt auch die Wahrscheinlichkeit fur ein 
Ende des Werbeblocks zu. AuBerdem uberschreitet die 
Lange von Werbeblocken meist nicht eine bestimrnte 25 
Hochstzeit. 

Das Senderiogo: Mit dem Wiederanlaufen des Films wird 
auch das Senderiogo wieder eingeblendet. 

Vergleich von Filrnsequenzen: Beim Wiederanlaufen von 
unterbrochenen Fiimsendungen wird meist die vorherge- 30 
hende Sequenz nochmals wiederholt, um den Zuschauem 
den Wiedereinstieg zu erleichtern. Ist dies nicht der Fall, so 
ist die neue Sequenz der zuletzt vor der Werbung gezeigten 
Sequenz meist sehr ahnlich und kann erkannt werden. 

Bezug auf andere Sendung oder deren individuelle Logos 35 
bzw. Erkennungszeichen: Wird die Werbung am Ende eines 
Filmes ausgestrahlt, wird sie meistens von Ansagen, Wetter- 
bcricht oder Nachrichten gcfolgt, deren Logos wiederum er- 
kannt. werden konnen. 

Das Erkennen bzw. Unterscheiden unterschiedlicher Wer- 40 
bespots ist wichtig, um zusatzlich eine genaue Grenze fiir 
das Ende von Werbeblocken zu erkennen. Neben den Merk- 
rnalen fiir das Feststellen von Ende und Anfang des Werbe- 
blocks kann der folgende Zusammenhang noch weiter dazu 
ausgenutzt werden, um einen Werbespot als solchen zu er- 45 
kennen: 

Befindet sich ein neuer, bisher also unbekannter Spot zwi- 
schen zwei bereits erkannten Werbespots, so muB dieser 
Spot auch ein Werbespot sein. Somit sind sein Anfang und 
Ende definiert und der Spot kann entsprechend abgespei- 50 
chert werden (s.a. Beschreibung bei Fig. 2). 

Wird eine eineni Werbespot entsprechende Inforrnations- 
sequenz aufgrund von Firmenlogos als Werbung erkannt 
und von einem erkannten Spot gefolgt, so kann der neue 
Spot in einer der Datenbanken gespeichert werden. 55 

Fig. 2 zeigt eine genauere, schematische Darstellung der 
Erkennung von Werbeblocken durch das Auswertesystern 6 
des Dienst leisters. 

In Fig. 2 zeigen gleiche Bezugszeichen wie in Fig. 1 glci- 
che Teile bzw. Verfahrensablaufe, 64 bezeichnet einen Zwi- 60 
schenspeicher. 

Die Figur ist im wesentlichen zeilenweise von links nach 
rechts und von oben nach unten zu lesen. Die Zeit verlauft 
von links nach rechts. 1 

Bei Bezugszeichen 60 erfolgt der Empfang eines be- 65 
stimmten Senders mit einem FiLm im 16:9 Breitwandfor- 
mat. Dabei werden zumindest wcsentliche Teile der im Bild 
oder/und im Ton enthaltenen Informationen in einem Zwi- 



schenspeicher 64 abgelegt und jeweils wieder neu nach ei- 
ner bestimmten Taktsequenz durch die jeweils "frischen" In- 
formationen uberschrieben. Bei 62 liegt plotzlich kein 16:9 
Bildformat mehr vor. Die letzte Bild- und oder Toninforma- 
tionen, die noch im aus dem 16:9 Format starnmen, werden 
in der Datenbank 4c fur Filmwiederholungsmerkmale ge- 
speichert. 

Mit der nachsten Zeile in der Figur, die als zeitliche Fort- 
entwicklung von der ersten Zeile zu sehen ist, beginnt bei 62 
ein Vergleich des nicht mehr im 16:9 Format vorliegenden 
Signals mit In formation ssequenzen oder Merkmalen, die in 
den Datenbanken 4a oder 4b vorhanden sind. Bei 66, also 
kurze Zeit nach 62 wurde die Identitat zwischen einem ge- 
sendeten und einem bereits gespeicherten Werbetrailer ent- 
deckt. Infolgedessen sendet das Auswertesystern das Werbe- 
block-lauft-Signal. 

Bei 68 wird durch Vergleich mit den Merkmalen in den 
Datenbanken 4a, 4b ein undefiniertes Signal, eine Informati- 
onssequenz festgestellt, die moglicherweise ein weiterer, 
neuer Werbespot sein konnte, da noch kein 16:9 Bildfor- 
mat als Indiz fiir den Wiederbeginn des Films vorliegt, und 
die Informationssequenz mit keinem der bereits abgespei- 
cherten Spots iibereinstimmt. Es erfolgt ein Vergleich mit 
den in der Datenbank 4c gespeicherten Informationssequen- 
zen, bei dem keinerlei Ubereinstimmung oder Ahnlichkeit 
festgestellt wird. Dabei wurde die undefinierte Informati- 
onssequenz in einem Bereich des Speichers 64 vorsorglich 
zwischengespeichert. Bei 70 in Zeile drei und vier der Figur 
wird der Beginn eines bereits bekannten Werbespots vom 
Auswertesystern erkannt. Daraus wird der SchluB gezogen, 
daB der undefinierte Bereich zwischen 68 und 70 auch ein 
Werbespot war. Er wird daher in der Datenbank 4b als neuer 
Spot abgespeichert. 

Dasselbe Neu-Erkennen geschieht in der untersten Zeile 
der Figur zwischen 72 und 74 fur die Erkennung eines neuen 
Trailers nach dem Ende des bekannten Werbespots und vor 
dem Wiederbeginn des Films im 16:9 Bildformat. Daher 
wird auch der neue Trailer in der Datenbank 4b gespeichert, 
nachdem auch durch Vergleich der aktuellen Informations- 
sequenz im 16:9 Format mit der in der Datenbank 4c fiir 
Filmwiederholungsmerkmale gespeicherten Informationen 
einwandfrei der Neubeginn des Films und somit das Ende 
des Werbeblocks erkannt wurde. 

Auf diese Weise konnen Werbeblocke auch unter er- 
schwerten Bedingungen (Auftreten eines neuen Werbe- 
spots) erkannt werden und die dabei gewonnenen Informa- 
tionen des neuen Werbeblocks zum Zwecke einer spateren 
Verwendung fiir weitere Vergleiche wie oben genutzt wer- 
den, wobei die Idendfizierung desselben, daraals neuen 
Werbespots jedoch schnell erfolgen kann. 

Fig. 3 zeigt eine schematische Darstellung eines Details 
bei der Auswertung der in dem Datenbanksystem gespei- 
cherten Infonnationssequenzen; 

In Fig. 3 bezeichnen gleiche Bezugszeichen wie in Fig* 1 
gleiche Teile und 3c eine Kontroll-(Auswerte)station. 

Die Bild- und Tonsignale 2 bzw. 1 werden vorzugsweise 
getrennt in den Auswertestationen 3a und 3b analysiert. An- 
schlieBend werden die Ergebnisse beider Untersuchungen 
zu einem Gesamtergebnis zusammengefaBt, das zu einer 
Entscheidung fuhrt, ob wahrend des derzeitigen Empfangs 
ein Werbeblock vorliegt oder nicht. Diese Zusammenfas- 
sung geschieht auf einer mit den Auswertestionen 3a und 3b 
gekoppelten Kontrollstation 3c und basiert auf einer ge- 
wichteten Bewertung der oben dargestellten N Merkmale, 
deren Vorhandensein bzw. Nichtvorhandensein mit p-, be- 
zeichnet wird (i = 1 ... N). 

Die Parameter p; nehmen Werte zwischen 0 und I an. Der 
Wert 0 wird zugeordnet, wenn das zugehorige Merkmal 
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nicht erkannt wurde, der Wert 1, falls es mit einer uberwie- 
genden Wahrscheinlichkeit erkannt wurde. Zwischenstufen 
sind dabei selbstverstandlich auch denkbar. Auch kann ein- 
zelnen Merkmalen eine bestimmte "Wirkzeit" zugeordnet 
werden, eine Zeitspanne nach dem ersten Auftreten eines 
Merkmals, innerhalb derer das Vorhandensein des Merk- 
mals noch als existent fingiert wird, obwohl es moglicher- 
weise bei der momentan erfolgten Auswertung gar nicht 
mehr vorhanden ist. Ebenso konnten bewahrte Fuzzy-Logic 
Auswertemethoden einflieBen. 

Vorzugsweise wird jedes einzelne der Merkmale noch zu- 
satzlich mit einem individuellen Wichtungsfaktor oti belegt, 
der seine Wichtigkeit im Verhaltnis zu den anderen Merk- 
malen zurn Ausdruck bringt und im Zuge einer optimierten 
Verfahrenausgestaltung noch im Nachhinein veranderbar 
ist. 

Das Gesamtergebnis WP - die Wahrscheinlichkeit fur das 
momentane Vorhandensein eines Werbeblocks - kann dann 
aufgrund des Vorhandenseins bzw, Nichtvorhandenseins der 
einzelnen Merkmale folgendermaBen dargestellt werden: 

WP = pi ■ {*! + p 2 * a 2 + . . . + pn ■ a N . 

Der rechtsseitige Ausdruck kann bei Bedarf noch in ge- 
eignetem MaBe normiert werden, um ihn fur mathematische 
Standard-Auswertemetboden anzupassen. 

Liegt der Wert des Auswertungsergebnisses von WP nun 
zu einem gegebenen Zeitpunkt iiber einem vorgegebenen 
Schwellwert, so wird auf Vorhandensein eines Werbeblocks 
erkannt und die Ubertragung der Werbeblock-Bitsequenz 
mit dem Werbeblock-lauft-Signal vcranlaBt. Liegt er darun- 
ter, so unterbleibt dies. Dann wird die Werbeblock-Bitse- 
quenz mit dem Werbeblock-lauft-nicht-Signal veranlaBt. 

Desweiteren flieBen in diese Auswertung ggf. noch logi- 
sche Randbedingungen ein, aufgrund derer etwa indirekt auf 
das Vorliegen eines Werbeblocks bzw. der Infonmationsse- 
quenz eines Werbespots geschlossen werden kann. Saintli- 
che Regeln sind vorzugsweise in einem oder mehreren Pro- 
grammen implementiert, die auf den Computem des Aus- 
wertesy stems 6 laufen. 

Die Auswertungen der Ton- und Bildsignale 1 und 2 ge- 
schieht vorzugsweise in getrennten Rechnereinheiten 3a, 3b, 
fiir die jeweils Ersatzeinheiten fur den Fehlerfall bereitge- 
halten werden. Dadurch kann eine gewisse Ausfallsicherheit 
gewahrleistet werden. 

Da uberdies die Rechenlast bzgl. der Auswertung eines 
Senders unter Umstanden zeitlich sehr stark schwanken 
kann, kann, wenn eine Einheit uberlastet sein sollte, eine zu- 
satzliche Einheit hinzugefiigt werden. Dies bedeutet, dafl 
nicht nur die Auswertung der beiden Signalarten paralleli- 
sierbar ist, sondern auch die der Auswertung der Signale je- 
weils selbst. Bei der Bilderkennung kann dies beispiels- 
weise durch Trennung der Verfahren (Erkennung von Wie- 
derholungssequenzen, Erkennung von Text usw.) gesche- 
hen. Desweiteren ware aber auch eine Trennung nach Ein- 
zelbildern moglich. Einzelbilder werden hier auf mchrere 
Rechnereinheiten verteilt. Analog kann bei Tonsignalen ver- 
fahren werden. 

Bei der Zusarnmenfassung zu einem Gesamtergebnis 
werden auch sich gegenseitig ausschlieBende Merkmale be- 
trachtet, um so eine groBtmogliche Erkennungssicherheit zu 
erreichen. In der Kontrollstation 3c konnen auch Verfahren 
zusammengefaBt werden, die gemeinsam betrachtet werden 
miissen. Dabei ist die Kontrollstation 3c, ebenso wie die 
vorgeschalteten Einheiten 3a, 3b, als austauschbares Modul 
realisiert, damit keine Verringerung der Ausfallsicherheit 
entsteht. 

Desweiteren kann die Kontrollstation 3c auch Rcchenlci- 



stung verteilen, indem sie bei Bedarf einer Gruppe von mo- 
mentan uberlasteten Rechnern eine ggf. freie Rechnerkapa- 
zitat einer anderen Gruppe von Rechnern zuweist. Insofem 
mussen die Rechnergruppen untereinander vemetzt sein. 

5 Eine weitere ParaUehsierung kann nicht nur auf Signal- 
ebene, sondern auch auf Senderebene erfolgen. Die drei in 
Fig. 1 beschriebenen Einheiten konnen pro Sender instal- 
liert sein. Hierdurch wird gewahrleistet, daB der Ausfall 
bzw. die Uberlastung einer Einheit nicht die Funktion des 

10 gesamten Systems beeintrachtigt. Samtliche Rechnergrup- 
pen arbeiten konnen dann unabhangig voneinander arbeiten, 
sofern sie unterschiedliche Sender bedienen, sind aber durch 
das Datenbanksystem vcrbunden. 

Wenn ein geeignetes Betriebssystem verwendet wird, das 

15 eine hohe Ausfallsicherheit bei gleichzeitig ablaufenden 
Tasks gewahrleistet, konnte die Rechenlast auch in anderer 
Weise auf die vorhanden Rechner verteilt werden. 

Wie beschrieben, hat diese Vorgehensweise das Ziel, die 
Fehleranfalligkeit und eine Uberlastung des Systems zu Yer- 

20 ringern und die Ausfallsicherheit zu vergroBern. Durch den 
Einbau der Kontrollstation 3c wird die Wahrscheinlichkeit 
einer Falscherkennung eines Werbeblocks verringert. 

Meistens wird die Werbung wahrscheinlich nicht durch 
ein einziges Merkmal erkannt, sondern es trefFen mehrere 

25 gleichzeitig zu. Durch Hinzufugen neuer Regeln konnen 
neue Merkmale definiert werden und das System im Laufe 
der Zeit-perfckter eingestellt und an neue Anforderungen 
angepaBt werden. Selbstverstandlich konnen fiir Radiosen- 
der nur Audio- Merkmale angewendet werden. 

30 Fig. 4 zeigt eine schematische Darstellung der Wirkungs- 
weise der erfindungsgemaBen Werbebox im Rahmcn des er- 
findungsgemaBen Verfahrens. 

Bezugszeichen 10 bezeichnet eine Ubertragungseinrich- 
tung, 12 die Werbebox, 14, 16 deren Eingange bzw. Emp- 

35 fangseinrichtungen, 18 eine Verarbeitungslogik, 20 deren 
Ausgang bzw. Ubertragungseinrichtung, 21 einen Eingang 
des Femschgerats, 22 das Fernsehgcrat, 24 cincn Vidcorc- 
cordcr. 

Die Werbebox 12 kann grundsatzlich mit Geraten der Un- 

40 terhaltungselektronik verschiedener Gerateklassen kornmu- 
nizieren. Deshalb mussen beim Erkennen von Werbung und 
Reaktion diese differenziert betrachtet werden, da ihre Ver- 
wendung und die Schnittstellen zur Kommunikation unter- 
schiedlich sind. In Frage kommen derzeit die Gerateklassen 

45 Femsehempfanger, Videogerate und Radios, eine Anwen- 
dung der Erfindung fiir weitere, erst noch zu realisierende 
Medien ist jedoch analog denkbar. 

Die Werbebox 12 besitzt enthalt den Eingang 14 zurn 
Empfang des Werbeblock-lauft-Signal oder des Wcrbe- 

50 biock-lauft-nicht-Signal-Signal als Werbeblock-Bitsequenz, 
den Eingang 16 zurn Empfang eines ER-Signals, die Verar- 
beitungslogik 18 zurn Verarbeiten der Werbeblock-Bitse- 
quenz und den IR-Ausgang 20 in Form eines IR-Senders zur 
Ansteuerung des IR-Sensors 21 des Fernsehgerats 22. 

55 Durch Empfang des Werbeblock-lauft-Signal oder des 
Werbeblock-lauft-nicht-Signal-Signal bzw. des Wechsels 
vorn Werbeblock-lauft-Signal- Zustand auf den Werbeblock- 
lauft-nicht-Signal-Zustand oder umgekehrt reagiert die Wer- 
bebox 12. 

60 In Fortsetzung des Verfahrens, wie es mil Bczug zu Fig- 1 
oben beschrieben wurde, wird von einer Ubertragungsein- 
richtung 10, die im Zugriffsbereich des Dienstleisters liegt, 
im Rah men einer periodisch gesendeten Werbeblock-Bitse- 
quenz fur jeden Sender, fiir den der Dienstleister seinen 

65 Dienst anbietet, ein Signal an die Fernsehzuschauer ubertra- 
gen. Es kennzeichnct als Werbeblock-lauft-Signal das mo- 
mentane Vorhandensein eines Werbeblocks auf dem Sender 
und als davon unterschiedlich ausgepragtes Werbeblock- 
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lauft-nicht-Signal dessen Nichtvorhandensein. 

Als Signal kame bei einer digitalen, fehlerredundanten 
Ubertragung als Keminhalt beispielsweise eine Bitsequenz 
mil iiblichen Headerinformationen, gefolgt von einer Bit- 
kette in Frage, die pro. Sender ein 1-Bit- Flag vorsieht. Das 
Flag konnte von logisch Null auf logisch Eins springen, um 
den Anfang des Werbeblocks zu zeigen, dann wahrend des 
Werbeblocks gesetzt bleiben, um das Vorhandensein des 
Werbeblocks anzuzeigen und auf logisch Null zuriicksprin- 
gen, wenn das Ende des Werbeblocks erkannt wurde und als 
solches gesetzt bleiben, solange kein neuer Werbeblock er- 
kannt wird. 

Diese Bitsequenz wird periodisch, beispielsweise mit ei- 
ner Frequenz von 10 Hz, gesendet und von der Werbebox 12 
beim Fernsehzuschauer empfangen und entsprechend wei- 
terverarbeitet. Daher kann aus einer permanenten Auswer- 
tung des Signals das Vorhandensein oder Nichtvorhanden- 
sein des Werbeblock und aus dem Ubergang beim Wechsel 
der Signale der Anfang und das Ende eines Werbeblock er- 
kannt werden. 

Eine Moglichkeit, das Signal zu ubertragen, ware die 
Ubertragung uber Funk. Hierbei werden die Signale liber 
Funkwellen von der Sendestation zur Werbebox beim Zu- 
schauer gesendet. Besonders geeignet sind hierbei Langwel- 
tensender ahnlich dem DCF77 fur das Atomuhrsignal Vor- 
teil dieser Technik ist die storungsfreie Ubertragung, die 
auch uber sehr groBe Distanzen moglich ist. Hierzu werden 
nur sehr kleine, preiswerte Empfanger niit einer sehr kleinen 
Antenne benotigt. Moglich ist aber auch die Ubertragung 
uber andere Frequenzen, wie z. B. UKW. Hier konnen vor- 
handenc Dienste, die ahnlich wie das RDS-Signal oder ahn- 
liche Zusatzsignale senden, benutzt werden. 

Ein weiterer Dienst, der auch zur Verfugung stent, ist das 
Funktelefonnetz nach dem GSM-Standard, iiber den Dienst- 
leistungen ubertragen werden konnen. 

Eine weitere Moglichkeit ist die Ubertragung der Werbe- 
block-Bitsequenz uber ungenutzte Zeilen im Fernsehsignal. 
Diese Technik wird bereits von Videotext und dem VPS-Si- 
gnal genutzt und ist sofort verfugbar. Beim Ubertragen des 
Fernsehsignals werden mehr Zeilen ubertragen, als eigent- 
lich auf dem Bildschirm zu sehen sind. In diese Zeilen 
konnte dann die Analogumsetzung der Werbeblock-Bitse- 
quenz codiert werden, die von der Werbebox 12 herausgefil- 
tert und interpretiert wird. Neben dem Vorteil der sofortigen 
Verfugbarkeit ohne ubermafiigen, technischen Aufwand ist 
hier noch eine hohe Ubertragungsgeschwindigkeit gegeben. 

Falls eine Funkiibertragung Probleme aufwerfen sollte, 
konnen das Werbeblock-lauft-Signal und das Werbeblock- 
lauft-nicht-Signal uber das Internet oder andere Online- 
Dienste ubertragen werden. Hierzu werden die Signale wie 
bei einem Real-Audio-player oder bei Time-Clients zur Ver- 
fiigung gestellt. Der Benutzer kann sich dann in diesen 
Dienst einloggen und die Werbeblock- Bitsequenz peri- 
odisch abrufen. Das Werbeblock-lauft-Signal bzw. das Wer- 
beblocklauft-nicht-Signal wurden dann uber die serielle 
Schnittstelle oder einen USB-Bus anschlieBend der Werbe- 
box 12 zur Verfugung gestellt. 

Bei der Ubertragung iiber Satelliten konnen Techniken 
analog dem Satellitenfernsehen oder -telefon genutzt wer- 
den. Darnit wiirde eine groBe globale Erreichbarkeit ahnlich 
derer bei terrestrisch gebundenen Sendem erreicht. Uber die 
Satellitenantenne konnen bereits vorhandene Ressourcen 
genutzt werden und die empfangenen Infonnationen der 
Werbebox 12 zur Verfugung gestellt werden. 

Im folgenden wird mit emeutem Bezug zu Fig. 4 und mit 
Be/.ug zu Fig. 5 die Funktionsweise der Werbebox 12 naher 
beschrieben. 

Fig. 5 zeigt dabei eine genauere, schematische Darstel- 
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lung der Wirkungsweise der erfindungsgemafien Werbebox 
im Rahrnen des erfindungsgemaBen Verfahrens. 

In Fig. 5 bezeichnen die Bezugszeichen 30, 32 und 34 je- 
weils Sendezeitabschnitte dreier verschiedener Sender, 40 
5 jeweils Blocke ohne Werbung, 42 jeweils Blocke mit Wer- 
bung, schraffierte Bereiche kennzeichnen die dem Fernseh- 
zuschauer durch MaBnahmen der Werbebox 12 prasentier- 
ten Sendezeitabschnitte. 

Die Werbebox 12 kann, wie im Ausfuhrungsbeispiel, 

10 auch so programmierbar sein, daB eine Beliebtheitsskala 
von Sendem programmierbar ist, nach deren Rangfolge die 
Sender angewahlt werden, fur den Fall, daB auf dem rang- 
folgenden Sender auch gerade ein Werbeblock gesendet 
wird. Dies kann durch Auswertung der zyklisch aktualisier- 

15 ten und gesendeten Werbeblock-Bitsequenz erkannt wer- 
den, bevor die Wahl des neuen Senders von der Werbebox 
12 getroffen wird. Im vorliegenden Fall hat der 34 eine ho- 
here Prioritat als der Sender 32. 

Angenommen, die Werbebox 12 empfangt auf dem drit- 

20 ten Sender, der vom Zuschauer als bewuBt eingestellter Sen- 
der zu betrachten und in Fig. 5 als Zeitbalken 30 dargestellt 
ist. begin nend ab dem Zeitpunkt t 0 nur Werbeblock- lauft- 
nicht-Signale und registriert zu einem gegebenen Zeitpunkt 
li das Werbeblock-lauft-Signal. Dies bedeutet, daB der 

25 Dienstleister den Beginn eines Werbeblocks anzeigt und die 
Werbebox 12 mittels der Verarbeitungslogik 18 eines aus ei- 
ner Auswahl vorwahlbarer Steuersignale durch den IR-Aus- 
gang 20 an den ER-Sensor als Eingang 21 des Fernsehgerat 
22 ubertragt. Das Steuersignal bewirkt, daB das Femsehge- 

30 rat 22 auf einen zweiten, vom ersten Ausgangs zustand un- 
terschiedlichen Betriebszustand umgeschaltet wird. Im vor- 
liegenden Beispiel ist der zweite Betriebszustand des Fern- 
sehgerat der Empfangsbetrieb eines anderen, vorgewahlten 
Senders. Die Werbebox priift, ob im ranghochsten "Aus- 

35 weichsender" zum Zeitpunkt to oder kurz danach moglicher- 
weisc auch Werbung vorhanden ist, bevor sie das Steuersi- 
gnal gibt, auf den Sender 34 umzuschalten. Durch Auswer- 
ten der Werbeblock-Bitsequenz stellt die Werbebox fest, daB 
im Sender 34 auch gerade Werbung lauft. Dann pruft sie, ob 

40 im nachsten, rangfolgenden Sender, dem Sender 32 Wer- 
bung lauft. Dies ist nicht der Fall. Dies hat zur Folge, daB die 
Werbebox auf den Sender 32 umschaltet und die Zuschauer 
weder den Werbeblock des dritten Senders 30, noch den des 
Senders 34 sehen, sondern den ersten Sender 32 verfolgen. 

45 Die Werbeblock-Bitsequenz wird grundsatzlich kontinu- 
ierlich uberwacht. Die Werbebox 12 ist nun so program- 
miert, daB der Ausweichsender, der als erstes eingestellt 
wurde, moglichst zusammenhangend die Unterdriickungs- 
phase des bewuBt vom Zuschauer voreingestellten Senders 

50 so vollstandig wie moglich fullen soli. Daher bleibt er einge- 
schaltet, als zum Zeitpunkt t 2 auf dem eigentlich ranghohe- 
ren Sender 34 das Ende des Werbeblocks erkannt wurde. 

Zum Zeitpunkt ti begin nt auf dem Ausweichsender 32 ein 
Werbeblock. Es wiederholt sich nun die Ausweich-Such- 

55 strategic, die bereits oben angesprochen wurde. Es wird da- 
bei festgestellL, daB der Sender 34 keinen Werbeblock sen- 
det. Daher schaltet die Werbebox 12 nun auf den Sender 34 
urn. 

Wenn nun zum Zeitpunkt t 4 der Werbeblock im vorge- 
60 wahlten Sender 30 abgeschlossen ist, ist dies durch einen 
Wechsel des entsprechcnden Bit-Flags an der dem Sender 
30 zugeordneten Stelle in der Werbeblock-Bitsequenz er- 
kennbar und wird in entsprechender Weise von der Werbe- 
box erkannt und ausgewertet. Daher wird dann wiederum 
65 ein entsprechendes Steuersignal an den Ausgang 20 der 
Werbebox 12 und an das Fernsehgerat gegeben, das wieder 
auf den urspriinglichen Sender 30 zuriickschaltct. Somit ist 
der Werbeblock auf Sender 30 fiir den Zuschauer unter- 
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driickt worden, die zugehorige Zeitspannc ist vergangen, 
ohae daB er Werbung sehen muBte. 

Drei mogliche Alternativen fiir die Umschaltung sind in 
Fig, 5 unten angegeben. Dabei bezeichnet 41 eine Videore- 
corderphase zwischen t t und t4. 5 

Bei der Unterdnickung von Werbeblocken sind je nach- 
dem, weiches Fernsehgerat der betreffenden Gerateklasse 
an die Werbebox angeschlossen ist, unterschiedliche Funkti- 
onsweisen der Werbebox rnoglich und auch notig. 

Bei einem an ein Fernsehgerat oder direkt an die Werbe- 10 
box 12 angeschlossenen Videorecorder 24 (in Fig. 3 sche- 
matisch angedeutet), der einen zusammen mit Werbeblok- 
ken gesendeten Film aufzeichnen soli, miiBte sinnvollcr- 
weise die Aufzeichnung unterbrochen werden, hingegen 
konnte bei angeschlossenen Radios oder Fernsehgeraten, 15 
die unmittelbar von den Zuschauem zum Radio-Horen bzw. 
Fernsehen verwendet werden, z. B. auf einen anderen Sen- 
der umgeschaltet werden, oder dieLautstarke zuriickgesteu- 
ert werden, 

Je each Gerateklasse reagiert die Werbebox 12 auf Be- 20 
ginn und Ende von Werbung verschieden. 

Irn folgenden werden die Kommunikationswege zwi- 
schen der Werbebox und dem Fernsehgerat genauer be- 
schrieben. 

Die Kommunikation von dem Fernsehgerat 22 zur Wer- 25 
bebox 12 ist notwendig, damit der Werbebox der momcntan 
am Fernsehgerat fur einen Empfang eingestellte Sender be- 
kannt isL Desweitcren muB der Werbebox bekannt sein, 
welcher Gerateklasse das angeschlossene Gerat angehort, da 
die SteuerungsmaBnahmcn, die die Werbebox am Gerat be- 30 
wirkt, je nach Gerateklasse und Wunsch des Zuschauers un- 
terschiedlich sind. 

Uber die Kommunikationsrichtung von der Werbebox 12 
zum angeschlossenen Gerat teilt die Werbebox dern Gerat 
mit, wie es auf die Werbung reagieren soli. So wird z. B. Vi- 35 
deorecordern ein Pause-Signal mitgeteilt, bei Fernsehern 
kann auf einen anderen Kanal umgeschaltet, oder das Bild 
auf schwarz geschaltet und der Ton vermindert werden. De- 
taillierte, weitere SteuerungsmaBnahmcn zum Einleiten des 
zweiten Betriebszustands sind weiter unten beschrieben. 40 

Die Kommunikation kann iiber das Video-S teuersignal 
erfolgen. Damit werden alle neuen, modernen Gerate be- 
dient, die iiber einen solchen AnschluB verfugen. Uber die- 
sen Port kann die Werbebox 12 mit dem Fernsehgerat 22 
kommunizieren, d. h. damit teilt das Fernsehgerat mit, wel- 45 
cher Sender aktuell eingestellt ist und in welchem Betriebs 
zustand es sich befindet. Ebenso kann nun die Werbebox 12 
das Fernsehgerat steuern und es in einen anderen Betriebs- 
zustand versetzen. 

Vorausgesetzt, die Werbebox ist irn Sendekegel der zum 50 
Fernsehgerat zugehorigen Fernbedienung aufgestellt, kann 
auch sie empfangen, welches Programm der Benutzer einge- 
stellt hat. Ebenso kann sie aber auch das Signal fiir "Femse- 
her ausschalten" bzw. "umschalten" an das Fernsehgerat 
ubertragen, falls Werbung anlaufen solite. Diesc Steuerung 55 
erfolgt im Ausfuhrungsbeispiel direkt von der Werbebox 12 
an das Fernsehgerat 22 uber eine Infrarot-Ubertragungs- 
strecke zwischen dem Infrarot-Ausgang 20 der Werbebox 
und dem Infrarot-Eingang 21 des Fernsehgerats. Daher mul3 
die Werbebox 12 im Sendekegel der Fernbedienung liegen, 60 
mit ihrem IR-Eingang 16 zur Fernbedienung und ihrem IR- 
Ausgang 20 zum Fernsehgerat 22 gerichtet sein. Dies ist zu 
alien Geraten kornpatibel, die mit einer Fernbedienung ge- 
steuert werden. 

Die Kommunikation kann ebenso iiber eine emulicrte 65 
Fernbedienung erfolgen. Diese Moglichkeit ist sehr univer- 
sal fur Fernseher und Videogerate einsetzbar. Die Werbe- 
box 12emuliert in dicsem Fall sowohl den Inrrarot-Empfan- 
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gcr des Femschers als auch den Infrarot-Sender der Fernbe- 
dienung. DieTechnik, die dabei verwendet wird, ist die.glei- 
che, die auch bei programrnierbaren Ferabedienungen ein- 
gesetzt wird und ist somit sofort verfugbar. 

Eine Kommunikation mit Altgeraten, die noch Druck- 
schalter zur Senderwahl benutzen, ist ebenfalls rnoglich. 
, Hat der Benutzer an der Werbebox den richtigen Sender 
(z. B. uber Tastatur oder Fernbedienung) eingestellt, so kann 
beispielsweise im Falle des Auftretens von Werbung das 
Fernsehsignal auf schwarz und der Ton auf leise gestelk und 
die Werbung damit unterdruckt werden. Damit kann die 
Tcchnik der Werbebox auch fur altere oder solche Gerate 
verwendet werden, die die neueren Techniken der ER-Kom- 
munikation nicht erlauben. 

Im folgenden werden noch einige "zweite Betriebszu- 
stande" angefuhrt, die bei der jeweiligen Gerateklasse nahe- 
liegend sein konnten. 

Fiir den Ferns ehempfang sind dies u. a. Einblenden eines 
vorgewahlten Bildes, Umschalten auf einen anderen Sender 
(z. B. News- oder Musikkanal), Einblenden von Zusatzin- 
formationen ahnlich dem Videotext. Hier waren beispiels- 
weise Borsenkurse, der aktuelle Wetterbericht, Nachrichten 
oder Verkehrsnachrichten einer gesonderten Erwahnung 
wert oder das Umschalten auf die Wicdergabe durch einen 
an das Fernsehgerat angeschlossenen Videorecorder. 

Bei der direkten Steuerung einer Aufzeichnung eines 
Films auf Videorecordern sind u. a. das Umschalten von 
Aufnahme auf Pause bzw. das Beenden der Aufnahme oder 
das Einblenden eines vordefinierten Bildes denkbar. 

Fiir den Radioempfang sind dies u. a. Umschalten auf ei- 
nen anderen Sender (z. B. News- oder Musikkanal), Um- 
schalten auf CD- oder Kassettenwiedergabe oder Stumm- 
schalten des Radios. 

Im Folgenden werden mit Bezug zu Fig. 6 und emeu tern 
Bezug zu Fig. 2 vorteilhafte Weiterbildungen des erfin- 
dungsgemaBen Vcrfahrens erlautert. 

Fig. 6 zeigt cine grobc, schematische Darstellung wesent- 
lichcr, bei der Erkennung des Werbeblocks durch den 
Dienstleister benotigter Ablaufe des erfindungsgemaBen 
Verfahrens mit einer bevorzugten Erganzung, die das Ler- 
nen von Merkmalen ermoghcht. 

Ankniipfend daran, daB in Fig. 1 Werbung, d. h. Merk- 
male i. o. Sinne erkannt wurden, kann ein Lernvorgang des 
Auswertesystems 6 vollzogen werden, indem die Datenbank 
4a und gegebenenfalls die Datenbank 4b aktualisiert wer- 
den, soweit dies nutzbringend erscheint. Dies geschieht rnit 
spcziellem Bezug zu Fig. 6 durch den Zweig 50, der in einen 
Lernvorgang bzgl. dieser Merkmale fuhrt. Hierzu werden 
die erkannten Informationssequenz durch die entsprechen- 
den Auswertestationen 3a und 3b nach "senderiibergrei- 
fend" oder "senderspezifisch" unterschieden und mit dem 
Bestand an Informationssequenz verglichen, die in den Da- 
tenbank 4a bzw. 4b enthalten sind. 

Wird eine Informationssequenz senderspezifisch als neue 
Werbung erkannt, so wird sie anhand ihrer Merkmale klassi- 
fiziert in der zugehorigen Senderspezifischen Datenbank 4b 
abgespeichert. Sie steht damit sofort zur Wiedererkennung 
bereit. 

Genauer wird dabei durch Abfrage aller Datenbanken 4a 
fiir alle Sender festgestellt, ob das Merkmal bereits in einer 
dieser Datenbank enthalten und damit senderspezifisch ist. 
Wird es nicht gefunden, so wird cs in die Datenbank 4b des 
Senders eingetragen, auf dem es empfangen wurde. Wird es 
in einer Datenbank 4b eines anderen Senders gefunden, so 
wird das Merkrnal in der Datenbank 4a fiir senderubergrei- 
fende Merkmale gespeichert. Auf diese Weise M lernt das 
Auswertesysiem die Merkmale "auswendig". 

Daraus ergeben sich die Vorteilc, daB Infonnationsse- 
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quenzen nicht mehr auf ihre kompletten Inhalte untersucht 
wlNien miissen, es geniigt vielmehr ein einfacher Vergleich 
mil den Inhalten der Datenbanken. Daraus beschleunigt sich 
die Suche durch Vereinfachung des Abgleichvorgangs, denn 
Werbung, die auf einem Kanal erkannt wurde, wird auch bei 5 
den anderen als solche sofort erkannt, Weiter sind die Daten- 
banken somit stets auf dem aktuellen Stand. 

Durch diese MaBnahmen wird die Erkennungswahr- 
scheinlichkeit von Werbung laufend groBer, da das System 
neue Werbung selbstandig erkennt. Beirn Ausfall eines 10 
Merkmales kann es nahdos durch andere ersetzt werden. Je- 
des der Kennzeichen erhoht die Erkennungswahrscheinlich- 
keit. 

Obwohl die vorliegende Erfindung anhand eines bevor- 
zugten Ausfuhrungsbeispiels vorstehend beschrieben 15 
wurde, ist sie darauf nicht beschrankt, sondern auf vielfal- 
tige Weise modifizierbar. 

Insbesondere kann die Ausgestaltung des Auswertungs- 
systems 6 des Dienstieisters unterschiedlich ausgestaltet 
sein. Wesentlich ist nur die Durchfuhrung der Vergleiche der 20 
empfangenen Signalsequenzen mit gespeicherten Sequen- 
zen und/oder gespeicherten Merkrnalen bzw. Ereignissen. 

Desweiteren kann die Ubertragung des Signals, das zwi- 
schen Werbung und Nicht- Werbung unterscheidet, uber be- 
Liebige Ubertragungsstrecken, u. a. auch als Analogsignal 25 
ausgestaltet sein. 

Insbesondere kann die Werbebox in Neugeriiten installiert 
sein oder in Altgeraten nachgerustet werden oder extern 
vorgesehen sein. Auch konnte die Werbebox prinzipiell in 
der Fernbedienung oder einera Computer integriert werden. 30 

Bezugszeichenliste 

1 Tonsignal 

2 Bildsignal 35 
3a Auswertestation fiir Tonsignal 

3b Auswertestation fur Bildsignal 
3c Kontrollstation 

4a Datenbank fiir senderiibergreifende Merkmale 

4b Datenbank fiir senderspezifische Merkmale 40 

4c Datenbank fur Filmwiederholungs merkmale 

6 Auswertesystem (3a-4c) 

10 Ubertragungseinrichtung 

12 Werbebox 

14 Eingang fur Werbeblock-Bitsequenz 45 

16 ER-Eingang 

18 Verarbeitungslogik 

20 IR-Ausgang 

21 IR-Eingang des Fernsehgenits 

22 Femsehgerat so 
24 Videorecorder 

30 dritter, bewuBt eingestellter Sender 
32 erster Sender 
34 zweiter Sender 

40 Sendezeitabschnitt ohne Werbung 55 

41 Videorecorderphase 

42 Sendezeitabschnitt mit Werbung 
64 Zwischenspcicher 

66-74 Zeitpunkte 

60 

Patentanspriiche 

1. Verfahren zur Unterdriickung der Aufnahme und/ 
oder Wiedergabe von durch einen Sender gesendeten 
Werbung fiir ein Gerat (22) der Unterhaltungselektro- 65 
nik mit den Schritten: 

Erkennen des Anfangs eines Wcrbeblocks durch eine 
fur eine Kornmunikation mit dem in einem ersten Be- 
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triebszustand befindlichen Gerat (22) der Unterhal- 
tungselektronik eingerichtete Werbeblockerkennungs- 
einrichtung (6), 

Ubertragen eines Werbeblock-lauft-Signals an eine mit 
dem Gerat (22) der Unterhaltungselektronik verbind- 
bare Werbebox (12), 

Verarbeiten des Werbeblock-lauft-Signals in der Wer- 
bebox (12), 

Versetzen des Gerats (22) in einen zweiten Betriebszu- 
stand durch eine von der Werbebox (12) in Antwort auf 
das Werbeblock-lauft-Signal bewirkte MaBnahme, 
Erkennen des Endes des Werbeblocks durch die Wer- 
beblockerkennungseinrichtung (6), 
Ubertragen eines Werbeblock-lauft-nicht-Signals an 
die Werbebox (12), 

Verarbeiten des Werbeblock-lauft-nicht-Signals in der 
Werbebox (12), und 

Rtickversetzen des Gerats (22) in den ersten oder einen 
dritten Betriebszu stand durch eine von der Werbebox 
(12) in Antwort auf das Werbeblock-lauft-nicht-Signal 
bewirkte MaBnahme. 

2. Verfahren nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 
net, 

daB es den Schritt enthalt, 

daB die Werbeblockerkennungseinrichtung das Werbe- 
blocklauft-Signal und das Werbeblock-lauft-nicht-Si- 
gnal aus einem Vergleich eines in einem Zwischenspei- 
cher (64) temporar gespeicherten Signalabschnitts vor- 
bestimmtcr, variabel einstellbarer Lange des von dem 
Gerat (22) der Unterhaltungselektronik empfangenen 
Unterhaltungssignals mit bestimmten, in einem Daten- 
banksystem (4a, 4b, 4c) gespeicherten Informationen 
zu gewinnen. 

3. Verfahren nach Anspruch 1 oder 2, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB das Unterhaltungssignal ein Fernsehsi- 
gnal ist. die Informationen separat. nach Tonsequenz 
und Bildsequcnz gespeichert werden und jeweils ein- 
zeln, vorzugsweise parallel nach verschiedenen vorbe- 
stimmten Kriterien ausgewertet werden. 

4. Verfahren nach einem der vorhergehenden Ansprii- 
che, dadurch gekennzeichnet, daB ein das Werbeblock- 
lauft-Signal und/oder das Werbeblock-lauft-nicht-Si- 
gnal bestimmendes Auswertungsergebnis von der Wer- 
beblockerkennungseinrichtung (6) aus einer zusarn- 
menfassenden, gewichteten Gesamtauswertung von 
Einzelauswertungen der Kriterien gewonnen wird. 

5. Verfahren nach einem der vorstehenden Anspriiche 
2 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB die in dem Daten- 
banksystem (4a, 4b, 4c) enthaltenen Informationen in 
logisch getrennten Datenbanken (3a, 3b, 3c) getrennt 
nach senderiibergreifenden Merkrnalen und senderspe- 
zifischen Merkrnalen von als Werbung erkannten Wer- 
bespots und nach Filmwiederholungsmerkmalen ge- 
speichert werden. 

6. Verfahren nach einem der vorstehenden Anspriiche, 
dadurch gekennzeichnet, daB wenigstens eines der fol- 
genden Merkmale zum Zwecke der Erkennung des An- 
fangs eines in dem Unterhaltungssignal enthaltenen 
Werbeblocks von der Werbeblockerkennungseinrich- 
tung (6) verwendet wird: 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Unterti- 
teln fur Horgeschadigte, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Anderun- 
gen im Bildformat, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von gesetz- 
lich vorgeschriebenen Werbeblockbegrenzern (Trai- 
ler), 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Zweika- 
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nalton, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein eines VPS- 
Signals, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein eines Sender- 
logos, 5 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein eines Logos 
des Werbeherstellers eines in dem Werbeblock enthal- 
tenen Werbespots, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von techni- 
schen Unterschieden der empfangenen Bildsignale, 10 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Uberein- 
stimmungen von empfangenen Tonsequcnzcn und/odcr 
Bildsequenzen mit in dem Datenbanksystem als Wcr- 
bung erkannten und gespeicherten Infonnationsse- 
quenzen, 15 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von bestimm- 
ten, werbungstypischen, in den Tonsequenzen und/ 
oder Bildsequenzen enthaltenen Einzelmustem. 

7. Verfahren nach einem der vorstehenden Anspriiche, 
dadurch gekennzeichnet, daB wenigstens eines der fol- 20 
genden Merkrnale zum Zwecke der Erkennung des En- 
des eines in dem Unterhaltungssignal enthaltenen Wer- 
beblocks von der Werbeblockerkennungseinrichtung 
(6) verwendet wird: 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Unterti- 23 
teln fiir Horgeschadigte, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Anderun- 
gen im Bildformat, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von gesetz- 
lich vorgeschriebenen Werbeblockbegrenzem (Trai- 30 
ler), 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Zweika- 
nalton, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein eines VPS- 
Signals, 35 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein eines Sender- 
logos, 

Vorhandensein . oder Nichtvorhandensein eines Logos 
des Werbeherstellers eines in dem Werbeblock enthal- 
tenen Werbespots, 40 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von techni- 
schen Unterschieden der empfangenen Bildsignale, 
Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von Uberein- 
stimmungen von empfangenen Tonsequenzen und/oder 
Bildsequenzen mit in dem Datenbanksystem (4a, 4b, 45 
4c) als Werbung erkannten und gespeicherten Informa- 
tionssequenzen, 

Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von bestimm- 
ten, werbungstypischen, in den Tonsequenzen und/ 
oder Bildsequenzen enthaltenen Einzelniu stern, 50 
der Ablauf der Laufzeit eines einzelnen Werbespots, 
der Ablauf der Gesantflaufzeit des Werbeblocks, 
die Ubereinstirnmung oder Ahnlichkeit von einer in 
dem Unterhaltungssignal enthaltenen Tonsequenz und/ 
oder Bildsequenz mit einer Tonsequenz und/oder Bild- 55 
sequenz aus der Datenbank (4c) fiir Filmwiederho- 
lungsmerkmale, 

das Vorhandensein oder Nichtvorhandensein von sen- 
dungsspezifischen Logos. 

8. Verfahren nach einem der vorstehenden Anspriiche 60 
in Anwendung wahrend der Aufzcichnung einer Sen- 
dung auf das Medium einer Aufzeichnungseinrichtung, 
dadurch gekennzeichnet, daB es den Schritt enthalt, die 
Aufzeichnung wahrend der Sendezeit des Werbeblocks 

zu stoppen und nach dessen Ende weiterzufuhren. 65 

9. Verfahren zum Erkennen eines Werbespots zwecks 
Fiitlung und/oder Aktualisierung des in einem der vor- 
stehenden Anspriiche verwendetcn Datenbanksystem 



(4a, 4b, 4c), den Schritt enlhaltend, daB Informations- 
sequenzen dann als zusarnmenhangender Werbespot 
erkannt und abgespeichert werden, wenn sie zeitlich 
zwischen zwei bereits als Werbespots erkannten, und in 
dem Datenbanksystem (4a, 4b, 4c) gespeicherten Infor- 
mationssequenzen liegen. 

10. Werbebox zur Durchfuhrung des Verfahrens nach 
einem der vorstehenden Anspriiche mit: 

einer Empfangseinrichtung (14) fiir das von der Werbe- 
blockerkennungseinrichtung (6), vorzugsweise als ex- 
ternem Diensdeister, zur Verfugung gestellte Werbe- 
block-lauft-Signal und Werbeblock-lauft-nicht-Signal, 
einer Signal verarbeitungseinheit (18) zum Verarbeiten 
des empfangenen Werbeblock-lauft-Signals und Wer- 
beblock-lauft-nicht-Signals, und 

einer Ausgabeeinrichtung (20) zur Steuerung des Ge- 
rats (22) der Unterhaltungselektronik. 

11. Werbebox gemafi Anspruch 10, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB sie eine weitere Empfangseinrichtung 
(16) aufweist, mit dem sie zum Empfang eines von ei- 
ner Fernbedienung des Gcrats (22) der Unterhaltungs- 
elektronik stammendeh Signals eingerichtet ist. 

12. Werbebox gemaB Anspruch 11, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB die Verarbeitungseinrichtung (18) fur 
eine Verarbeitung des Signals der Fernbedienung 
zwecks Auswahl des zweiten Betriebszustandes des 
Gerats (22) eingerichtet ist. 

13. Werbebox nach einem der vorstehenden Ansprii- 
che, dadurch gekennzeichnet, daB sie mit einer Netz- 
werk-Schnittstelle zu einem Ontine-Dienst, insbeson- 
dere dem Internet, eingerichtet ist. 

14. Werbeblockerkennungseinrichtung (6) mit: 

einer Vergleichseinrichtung (3a, 3c, 3c) zum Gewinnen 
eines Wcrbeb lock- lauft-Sign als und eines Werbeblock- 
lauft-nicht-Signals beztiglich eines empfangenen Si- 
gnals der Unterhaltungselektronik aus einem Vcrgleich 
eines in einem Zwischenspeicher (64) temporar gespei- 
cherten Signalabschnitts vorbestimmter, variabel ein- 
stcllbarer Lange mit bestimmten, in einem Datenbank- 
system (4a, 4b, 4c) gespeicherten Informationcn. 

15. Werbeblockerkennungseinrichtung (6) nach An- 
spruch 14, dadurch gekennzeichnet, daB die Informa- 
tionen separat nach Tonsequenz und Bildsequenz ge- 
speichert sind und die Vergleichseinrichtung (3a, 3c T 
3c) derart gestaltet ist, daB sie den Vergleich fur Tonse- 
quenz und Bildsequenz parallel ausfiihrt und die Er- 
gebnisse zusammenfaBt. 

16. Werbeblockerkennungseinrichtung (6) nach An- 
spruch 15, dadurch gekennzeichnet, daB die in dem Da- 
tenbanksystem (4a, 4b, 4c) enthaltenen Informationen 
in logisch getrennten Datenbanken (3a, 3b, 3c) getrennt 
nach senderiibergreifendcn Merkmalen und senderspe- 
zifischen Merkmalen von als Werbung erkannten Wer- 
bespots und nach Filmwiederholungs merkmalen ge- 
speichert sind. 

17. Werbeblockerkennungseinrichtung (6) nach An- 
spruch 16, dadurch gekennzeichnet, daB die Ver- 
gleichseinrichtung (3a, 3c, 3c) derart gestaltet ist, daB 
sie beim Vergleich fiir das Vorhandensein eines Merk- 
mals einen zwischen Null und Eins liegenden Parame- 
ter ermittelt und verschiedene Merkrnale mit jeweiliger 
Gewichtung zu einem Gesamtvergleichsergebnis surn- 
micrt. 

18. Werbcblockerkennungscinrichtung (6) nach An- 
spruch 17, dadurch gekennzeichnet, daB sie eine Lern- 
einrichtung enthalt, die derart gestaltet ist, daB sie eine 
Signal sequenz, deren Gesamtvergleichsergebnis gro- 
wer als eine vorbestimmte Schwelle ist, als erkannte 
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Werbesequenz in deni Datenbanksystem (4a t 4b, 4c) 
speichert, falls sie dort nicht gespeicherl ist. 
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